
Оценка сотрудничества 
с ТЦ МЕГА



20 сентября 2008 года в Москве состоялась
премьера фильма MAMMA MIA! по одноименному
мюзиклу.



В сентябре 2008 года была проведена оценка рекламной кампании
фильма MAMMA MIA, проходившей в московских ТЦ МЕГА. Для сбора
данных применялся метод анкетирования. Объем выборки составил 300
человек в ТЦ МЕГА и 200 человек в центре города Москва с 11 сентября
по 14, 19-20, 26-28. Опрашивались мужчины и женщины в возрасте 14-30
и старше 30 лет.

Места проведения опроса:
ТЦ «МЕГА- Химки»,
ТЦ «МЕГА- Тёплый Стан»,
ТЦ «МЕГА- Белая Дача»,
Центр города Москва.

В ходе исследования, проведенного в ТЦ «МЕГА» в два этапа - до
премьеры фильма и после, выяснилось, что респонденты информированы
о премьере фильма MAMMA MIA, и практически все видели его рекламу.



Результаты, полученные при анкетировании 
до премьеры фильма в ТЦ МЕГА

Из всех опрошенных респондентов выделились 3 возрастные группы: 14-
20, 21-25, 26-30 лет. Группа 14-20 составляет 48% опрошенных. Группа
21-25 - 40%, а 26-30 - 12%. Это говорит нам о том, что у более молодых
людей занятость намного меньше.
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73% опрошенных женского пола. Именно они предпочитают посещать
ТЦ «МЕГА», так как там можно не только с пользой, но и с удовольствием
провести время.
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Распределение по полу в процентах



Большинство респондентов, 51%, посещают кинотеатры 1-2 раза в
месяц. Это подтверждает высокую вовлеченность в такого вида отдых.

Частота посещения кинотеатра (кол-во людей в процентах)
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Частота посещения ТЦ «МЕГА» в процентном соотношении очень
высока. 24 и 32% посещают ее 1-2 раза в неделю и более 2-х раз в
неделю соответственно.

Не менее велик процент посещения реже 1 раза в месяц- 29%.

Частота посещения ТЦ МЕГА (кол-во людей в процентах)
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Основной целью посещения ТЦ «МЕГА» является поход за покупками.
77% опрошенных ответили именно так.

Цели посещения ТЦ МЕГА (кол-во людей в процентах)
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Основной причиной посещения ТЦ «МЕГА» является удобство
расположения магазинов. Это один из немногих комплексов, в котором
можно купить практически все, что необходимо человеку. Так же удобным
является соседство с такими магазинами, как «Ашан», «Стокманн»,
«ИКЕА» и другие.

Причины посещения ТЦ (кол-во людей в процентах)
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82% респондентов видели рекламу фильма MAMMA MIA!

Процентное отношение людей, видевших рекламу
фильма MAMMA MIA!
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Основным источником информирования о выходе фильма в прокат стали
POS - 48% респондентов видели рекламу именно на этих носителях,
которые были размещены в ТЦ МЕГА. 25% слышали рекламу по радио ТЦ
МЕГА. 17% и 10% видели девушек с листовками и рекламу в кинотеатре
соответственно.

Источник информации рекламы в ТЦ МЕГА
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Результаты, полученные при анкетировании после премьеры фильма
MAMMA MIA в центре Москвы с 26 по 29 сентября. Выборка составила 200
человек.

Возрастные группы (кол-во людей в процентах)
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Распределение по полу
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Частота посещения кинотеатра
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Цели посещения ТЦ МЕГА
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Число людей, видевших рекламу фильма MAMMA MIA
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Источник информации о фильме
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5% респондентов, опрошенных в центре Москвы, знали, что
премьера фильма MAMMA MIA состоялась в ТЦ МЕГА.

Процентное соотношение людей, проинформированных о 
премьере фильма MAMMA MIA
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